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ΑΝΑΠΤΥΞΗ ΟΡΕΙΝΟΥ ΟΓΚΟΥ ΚΡΗΤΗΣ

ΘΕΜΑ ΠΑΡΟΥΣΙΑΣΗΣ:  ΒΙΟΛΟΓΙΚΗ ΚΤΗΝΟΤΡΟΦΙΑ.

Αγαπητοί συντοπίτες,

Η κτηνοτροφία στον ορεινό όγκο της Κρήτης δεν απέχει πολύ από το να χαρακτηριστεί «βιολογική». Υπάρχουν οι εκτάσεις στα βοσκοτόπια, το άριστο κλίμα και το έμψυχο υλικό. Υπάρχει ποιμενική παράδοση αιώνων, τυροκομική τέχνη και ζωντανή διατροφική κουλτούρα για τα προϊόντα της Κρητικής κτηνοτροφίας. 

Όταν η Ελλάδα εναρμονίσθηκε με τις Ευρωπαϊκές οδηγίες(ΕΚ) 1804/99, και (ΕΟΚ) 2092/91 που προσδιόριζαν τις προδιαγραφές βιολογικής κτηνοτροφίας και ανακοινώθηκαν οι ευρωπαϊκές επιδοτήσεις ανά κεφαλή εκτρεφόμενου ζώου, η Ελλάδα έσπασε τα ρεκόρ ανάπτυξης της βιολογικής κτηνοτροφίας στην Ευρώπη. Σύμφωνα με τα στοιχεία του υπουργείου, το 2002 οι παραγωγοί- κτηνοτρόφοι που ήταν ενταγμένοι στα προγράμματα της βιολογικής κτηνοτροφίας ήταν 682, το 2003 1.254, το 2004 1.416 και το 2005 5.078. Η αύξηση ήταν πραγματικά εντυπωσιακή!  Σήμερα οι στατιστικές δείχνουν την κατιούσα. 

Γιατί η Ελληνική βιολογική κτηνοτροφία έμεινε στα νούμερα και δεν κατάφερε να βάλει στην αγορά τα προϊόντα  της ? Αυτή είναι μια ερώτηση που εύκολα συγκαταλέγεται στο γενικό πρόβλημα των Ελληνικών προϊόντων που έχουν πρόβλημα στην πρόσβαση της ευρωπαϊκής αγοράς αλλά δύσκολα κανείς αποδέχεται μια όποια απάντηση. 

Οι ευρωπαίοι εταίροι μας όπως η Γαλλία, Γερμανία Ολλανδία και Δανία έχουν εκβιομηχανοποιήσει την κτηνοτροφία τους και τα προϊόντα της εδώ και πολλές δεκαετίες. Έχουν θεσμοθετήσει «πρότυπα ασφαλείας τροφίμων» που μόνο σε εργοστασιακούς χώρους μπορούν να επιτευχθούν. Πρότυπα τυποποίησης και συσκευασίας που μόνο με εξειδικευμένο εξοπλισμό μπορεί να επιτευχθεί. 

Λένε λοιπόν στον Κρητικό τυροκόμο ότι:  Το τυρί της τρύπας είναι επικίνδυνο για την υγεία του καταναλωτή και δεν μπορεί νόμιμα να το παράγει ποια. Τα αρνιά δεν μπορούν να σφάζονται και να πωλούνται μαζί με «συμβατικά» σφαχτά. Το κρέας, σαν πιστοποιημένο τελικό προϊόν θα πρέπει να είναι αεροστεγώς πακεταρισμένο ανά τεμάχιο, αριθμημένο, πιστοποιημένο, με παραστατικά ιχνιλασιμότητας και αναγνώριση BARCODE.  

Πάρε τώρα και την επιδότηση για να μη λες ότι δεν σε βοηθήσαμε. 

Την επιδότηση εμείς την πήραμε αλλά, αυτοί σίγουρα ήξεραν ότι ο έλληνας βοσκός /κτηνοτρόφος δεν μπορεί να φτάσει και να ανταγωνισθεί στις αγορές τους. Το τυρί το είδαμε αλλά την φάκα δεν την είδαμε. Γιατί όταν αποδεχτήκαμε τις προδιαγραφές και δεν τις υλοποιήσαμε, δεν χάσαμε μόνο την πρόσβαση στην πλούσια αγορά τους, αλλά χάσαμε την πρόσβαση και στην δική μας αγορά η οποία αλώθηκε από αυτούς για ένα πινάκιο φακής.

Ο Έλληνας στην ιστορία του, δεν κέρδιζε μάχες με επίθεση κατά μέτωπο, ούτε με την υπεροχή μεγέθους ή τεχνολογίας. Ότι κέρδιζε το κέρδιζε με την εξυπνάδα του το θάρρος του και τον ανταρτοπόλεμο. (δεν εννοώ την κομπίνα). Δεν μπορούμε ούτε τώρα να αναμετρηθούμε σε ένα παγκόσμιο ανοιχτό πεδίο μάχης με τους δικούς τους όρους ανταγωνισμού. Πρέπει να τους κερδίσουμε αλλιώς. 

Αυτοί δεν μας αφήνουν να μπούμε στις αγορές τους αλλά οι καταναλωτές τους έρχονται για διακοπές στον τόπο μας. Γατί να φύγουν ατουφέκιστοι ?   (πάντα μεταφορικά....) 

Μια υποθετική συνομιλία ενός ξένου επισκέπτη και ενός σερβιτόρου σε κάποια Κρητική παραλία θα μπορούσε να έχει ως εξής: 

Επισκ. –What an incredible desert! What is it?  Can I find it in Nowherland ? 

Σερβ. – Sorry Ms., This is the real Cretan yoghurt and thyme honey and if you like it you just have to come back here to taste it because we do not have enough of it to export. 

Τα προϊόντα μας θα πρέπει να τα φέρουμε στο τελικό στάδιο για να έχουν εμπορευσιμότητα και υπεραξία. Το αρνί βιολογικής εκτροφής δεν έχει μόνο απαράμιλλης αξίας κρέας και γάλα αλλά το μαλλί του είναι επίσης βιολογικό το οποίο μπορεί να κάνει πλεκτά γάντια με βιολογικό μαλλί για τους βόρειους επισκέπτες. 

Το δέρμα του είναι επίσης βιολογικό το οποίο μπορεί να γίνει ένδυμα η ότι άλλο.. 
Η γνώμη του ομιλούντος είναι ότι θα πρέπει να σκεφτούμε και να δράσουμε εκτός πεπατημένης. Αν εθίσουμε τους επισκέπτες μας σε μια διατροφή, σε μια συμπεριφορά και ένα τοπίο που δεν θα μπορούν να το βρουν αλλού, θα πουλήσουμε τα προϊόντα μας (τουριστικό, γεωργικό, κτηνοτροφικό....) επιτόπου. Χωρίς μεσάζοντες χωρίς μεταφορικά  έξοδα μάρκετινγκ και χωρίς ανταγωνισμούς που δεν μπορούμε να κερδίσουμε.    

Η τροφή μας βιολογική ή όχι, είναι ΤΟΠΙΚΗ. Δεν είναι ένας διεθνής κατάλογος συστατικών. Είναι μέρος της κοινωνικής μας υπόστασης της κουλτούρας μας και της κληρονομιάς μας. Η διατροφή μας είναι Κρητική επειδή εμείς είμαστε Κρητικοί και ζούμε στην Κρήτη έτσι, κάτι χιλιάδες ...χρόνια.  

Γιώργος Α. Δημητριάδης

